CARACTERISTICAS Y PREFERENCIAS DE LOS VISITANTES

DE LA LAGUNA MAR CHIQUITA, CORDOBA

RESUMEN

Loe objetivos del trabajo fueron:
conocer la potencialidad de la laguna Mar Chiguita para el
uso apreciativo por parte de sus visitantes actuales.
contribuir al cconocimiento del valor estético de su vida
silvestre.
contribuir a la planificacidén de las actividades
apreciativas.

Estudié, mediante encuestas autoadministradas, las
caracteristicas vy preferencias de cuatro tipoes de visitantes:
alumnos de delegaciones escolares, visitantes tradicionales
de verano, visitantes al centro de interpretacién de la
reserva y ecoturistas.

Los docentes de las delegaciones escolares mostraron un
clarc interés por visitar la zona, asi como los alumnos por
conocer la naturaleza regional.

Los visitantes tradicionales, de origen regional,
arribaron motivados por la playa, mostrando sin embargo,
consgiderable interés por conocer la zona, su fauna, flora e
historia.

A los ecoturistas, de variados origenes, los impulsé el
conocimiento v observacién de la naturaleza. Prefirieron el
bote v la caminata para realizar excursiones, a diferencia de

la lancha v &1 auto del grupo anterior.
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Los vigitantes al centro de interpretacién, mostraron una
posicidén intermedia entre los otros dos grupos.

Los tres grupos2 no escolares estuvieron interesados en
adguirir recuerdos de la reserva y en el contacto con
robladores locales. Aceptaron la presencia de cultivos,
animales domésticos vy plantas exéticas en dreas silvestres vy
estuvieron desconformes con el estado del poblado v sus
playas.

Loe flamencos, garzas, aguilas y el flandu fueron muy
valorados por los cuatro grupos. Los visitantes tradicionales,
al centro v los alumnos destacaron ademéds las flores. ©peces y
mariposas. Los ecoturistas, al puma, 2Zorro, yaguareté v
ZOTTIno.

Concluyo gue se evidencia wun interesante potencial
apreciativo. Aun existiendo wuna falta de conocimiento v/o
valoracidon del patrimonio natural, también hubo real interés
ror interiorvizarse del mismo.

Recomiendo realizar wuna primera etapa de promocién y
planificacién sapreciativa para los visitantes tradicionalee;
asi, el publico ecoturista la recibird sélo cuando la calidad

de los servicios esté aseguradsa.

Palebras claves: Areas protegidas, caracteristicas,
ecoturismo, educacidén amblental, fauna silvestre, laguna Mar
Chiguita, preferencias, recreacién, -usoc no extractivo,

vigitantes.




